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APRESENTACADO

desenvolvido para orientar e padronizar o uso da marca do Programa Estadual de Incentivo a
Cultura, o FUNDO DE INVESTIMENTOS CULTURAIS - FIC/MS, este manual tem o objetivo
principal de preservar a unidade visual criada, dentro de qualquer aplicacdo em veiculos de
comunicacao. Cores e padrdes que identifiqguem o Programa devem ser rigorosamente seguidos de acordo
com as orientagbes fornecidas, promovendo, assim, a identidade visual do Fundo de Investimentos

Culturais (Lein°. 2.645, de 11/07/03).
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INFORMAGCOES GERAIS

a)

b)

c)

e)

Os projetos culturais aprovados pelo Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS deveréo divulgar,
obrigatoriamente, em todos os produtos culturais, espetaculos, atividades, comunicacoes, releases,
convites, pecas publicitarias audiovisuais e escritas, a frase: “O Governo de Mato Grosso do Sul
apresenta” e as marcas oficiais do Fundo de Investimentos Culturais, da Fundacgao de Culturade MS e
do Governo de Mato Grosso do Sul, ilustradas, na forma do regulamento, obdecendo seu
enquadramento nas especificacdes do Anexo Unico & Portaria/FIC/FCMS n°. 004/08, de 16 de maio de
2008 e aos critérios deste Manual.

As dimens0fes das marcas do Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS, da Fundacgéao de Cultura de
MS e do Governo de Mato Grosso do Sul, ndo poderdo ser menores do que a de outros patrocinadores
e serdo sempre maiores que as marcas de apoio.

As marcas do Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS, da Fundacéo de Cultura de MS e do
Governo de Mato Grosso do Sul, deverédo ter grande visibilidade, proporcionando sempre o maior
destaque possivel.

Na assinatura de pecas publicitarias ou propaganda para radio ou televisédo, as marcas do Fundo de
Investimentos Culturais — FIC/MS, da Fundacéo de Cultura de MS e do Governo de Mato Grosso do Sul
serdao sempre acompanhadas de locucéo.

Todo o material de divulgacéo relativo ao projeto devera ser apresentado obrigatoriamente, em arte
final, para andlise e aprovacao prévia da Geréncia do FIC/MS, antes de suafinalizag&o e veiculagéo.
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Para efeitos do Programa do Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS, considera-se:

- Investidor: O Governo de Mato Grosso do Sul, através do Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS.

- Patrocinador: Pessoa fisica ou juridica que transferir recursos financeiros para a execucao do projeto
cultural, sem participacdo nos resultados econdmicos do mesmo, com a utilizacdo dos beneficios de

divulgacéo.

- Apoio: Empresas que cederem, em favor da execucdo do projeto cultural, produtos ou servi¢gos, com
utilizacao dos beneficios de divulgacao.
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MARCA

A Marca Programa do Fundo de
Investimentos Culturais — FIC/MS é a
forma gréfica propria e exclusiva para
veicular o nome sintese do Programa
em todas as manifestacdes visuais. Ela
€ utilizada como no exemplo ao lado.
Suas proporcdes e espacamentos
devem ser rigorosamente observadas e
mantidas em todas as suas aplicacoes.
A consolidacdo de uma marca requer
sempre 0 uso correto de todos 0s seus
elementos. Para aplicar a marca do
Programa do Fundo de Investimentos
Culturais — FIC/MS em qualquer meio,
solicite sempre um arquivo digital.
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Fundo de

Investimentos
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MALHACONSTRUTIVA ‘

Adisposicdo da marca sobre uma malha
construtiva tem como objetivo orientar e
facilitar uma reproducdo exata da
mesma em um suporte cuja execugao
seja manual, como pintura em parede,
entre outros. Ela é sempre utilizada
como no exemplo ao lado.

I ] Fundo de
5 Investimentos
Culturass

_ de MS
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CORESINSTITUCIONALIS

A fidelidade na reproducédo das cores é
um item fundamental para garantir a
consisténcia da Imagem do Programa
do Fundo de Investimentos Culturais
—FIC/MS. As cores empregadas séo:

ESCALA CMYK

B C:0OM:75Y:100K: 0
B C:0M:100VY:100K: 0
C:0M:20VY:100K: 0
C:0M:27Y:100K: 0
C:81M:0VY:100K: 0
C.:0M:0VY:0K: 100

ESCALA PANTONE

Fundo de

Investimentos
Culturais

de MS
l

Bl Black C

ESCALA RGB

R: 227 G: 95 B: 19
R: 218 G: 37 B: 29
R: 248 G: 195 B: 0
R: 160 G: 128 B: 12
R: 0 G: 160 B: 59
R: 31 G: 26 B: 23
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TIPOGRAFIAS

As familias tipogréficas escolhidas para
Identidade Visual do Programa do
Fundo de Investimentos Culturais —
FIC/MS sdo a Futura Extra Black
Condensed e Bulmer Italic. O uso
dessas familias tipograficas esta previs-
to também para aplicacées nos demais
textos (anuncios publicitérios, cartas,
enderecos de papelaria institucional,
titulos e textos de formularios, etc.).

Futura Extra Black Condensed
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890

Bulmer Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz1234567890
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Futura Extra Black Condensed

Fundo de

Investimentos
Culturais

de M.

Bulmer Italic
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MARCA

A Marca Fundacao de Cultura de Mato
Grosso do Sul - FCMS é a forma gréafica
propria e exclusiva para veicular o nome
sintese em todas as manifestacdes
visuais. Ela € utilizada como no exemplo
ao lado. Suas proporcdes e espacamen-
tos devem ser rigorosamente observa-
das e mantidas em todas as suas
aplicacdes. A consolidagdo de uma
marca requer sempre 0 uso correto de
todos os seus elementos. Para aplicar a
marca da Fundacdo de Cultura de
Mato Grosso do Sul - FCMS em
qualquer meio, solicite sempre um
arquivo digital.
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FUNDACAO
DE CULTURA
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MALHACONSTRUTIVA ‘

Adisposicéo da marca sobre uma malha
construtiva tem como objetivo orientar e
facilitar uma reproducdo exata da
mesma em um suporte cuja execucao
seja manual, como pintura em parede,
entre outros. Ela € sempre utilizada
como no exemplo ao lado.

@
O

FUNDACAG
DE CULTURA

DE MATO GROSSO SULL
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CORESINSTITUCIONAIS ‘

A fidelidade na reproducédo das cores é
um item fundamental para garantir a
consisténcia da Imagem da Fundacéo
de Cultura de Mato Grosso do Sul. As
cores empregadas séo:

M: 60 Y: 100 K: O

mcCo
Hl C:0M:0Y:0K: 100

B Biack C
FUNDACAO
Tt DE CULTURA

DE MATO GROSSO DO SUL
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TIPOGRAFIA ‘

A familia tipografica escolhida para
Identidade Visual da Fundacdo de
Cultura de Mato Grosso do Sul é a
Futura Md Bt. O uso dessa familia
tipografica esta previsto também para
aplicacdes nos demais textos (anuncios
publicitarios, cartas, enderecos de
papelaria institucional, titulos e textos de
formularios, etc.).

Futura Md BT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234567890

FU N DAGAO— Futura Md Bt
DE CULTURA

DE MATO GROSSO DO SUL
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MARCA

A Marca Governo de Mato Grosso do
Sul é a forma gréfica prépria e exclusiva
para veicular o nome sintese em todas
as manifestagfes visuais. Ela é utilizada
como no exemplo ao lado. Suas propor-
cbes e espagcamentos devem ser
rigorosamente observadas e mantidas
em todas as suas aplica¢des. A consoli-
dacdo de uma marca requer sempre o
uso correto de todos os seus elementos.
Para aplicar a marca do Governo de
Mato Grosso do Sul em qualquer meio,
solicite sempre um arquivo digital.

GOVERNO DE

Mato Grosso do Sul

RUMO AO DESENVOLVIMENTO
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MALHACONSTRUTIVA ‘

Adisposicéo da marca sobre uma malha
construtiva tem como objetivo orientar e
facilitar uma reproducdo exata da
mesma em um suporte cuja execucao
seja manual, como pintura em parede,
entre outros. Ela € sempre utilizada
como no exemplo ao lado.

m A\ AR

= m "=
UVERKNU Wi

Mafio Grosso: @S@Q

RUMO AO DESENVOLVIMENT
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CORESINSTITUCIONAIS ‘

A fidelidade na reproducéo das cores é
um item fundamental para garantir a
consisténcia da Imagem do Governo de
Mato Grosso do Sul. As cores emprega-
das séo:

ESCALA CMYK

Il C: 100 M:0Y: 100 K: 40
B C:100M:45Y:0K: 0
C:0M:0VY:100K:0

ESCALA PANTONE

B 365C

| sooc GOVERNO DE
Mato Grosso do Sul
et RUMO AO DESENVOLVIMENTO

R: 255 G:245B: 0
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TIPOGRAFIAS ‘

As familias tipograficas escolhidas para
Identidade Visual do Governo de Mato
Grosso do Sul séo a Futura Md Bt e
Futura MdCn BtExtra Black
Condensed e Bulmer Italic. O uso
dessas familias tipograficas esta previs-
to também para aplicacdes nos demais
textos (anuncios publicitérios, cartas,
enderecos de papelaria institucional,
titulos e textos de formularios, etc.).

Futura Md BT
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz1234567890

GOVERNO pm@— Futura MdCn Bt

Muto Grosso do SU}— Futura Md Bt

Futura MdCn BT RUMO AO DESENVOLVIMENTG— Futura Mdcn Bt
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz1234567890
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VERSAOPREFERENCIAL ‘

A marca do Programa do Fundo de
Investimentos Culturais — FIC/MS é
sempre acompanhada da marca da
Fundacao de Cultura de Mato Grosso
do Sul e do Governo de Mato Grosso
do Sul. As trés marcas sao sempre lado
a lado, no sentido horizontal: primeiro a
marca do FIC/MS, segundo a marca da
Fundacéo de Cultura de MS e por altimo
a marca do Governo de MS, como no
exemplo ao lado. Suas proporcdes e
espacamentos devem ser observados e
mantidos em todas as suas aplicagoes.

INVESTIMENTO

Firndo d .
Tuvestiuientos .
Cirlturais GOVEEND 0§

de M FUNDACAO Mato
DE CULTURA RUND ﬁuﬁmﬁﬂ??ﬂ‘r’!

B RATD GROSSD DO SUL
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VERSAO VERTICAL

A utilizagdo da assinatura conjunta
versao horizontal € sempre prioritéria. A
aplicacdo da assinatura versao vertical
fica limitada somente a casos onde esta
seja imprescindivel para obtengcédo de
um melhor resultado. Neste caso, €&
seguido o exemplo ao lado.

23

INVESTIMENTO

Fuennalor ol
Tirvestfrmentos
fralfris

dde M§

FUNDACAO
DE CULTURA

B MATG GBORSG DO UL

EAVEEND DE

Mato Grosso do Sul

REWO A0 DESENYVOLYIMENTO
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DENAOINTERFERENCIA ‘

>

RE

>

E resguardado um espaco ao redor das
marcas, livre de interferéncia de outros
elementos gréaficos para preservar sua
integridade e legibilidade.

O espaco minimo recomendado € igual
a altura das letras “FIC” do logotipo =
FIC/MS. Ou seja, para saber qual o

arejamento minimo da marca, meca a
altura das letras “FIC” do logotipo
FIC/MS. Esse valor é igual a "X", distan-
cia que determina o arejamento das
marcas, conforme o exemplo abaixo.

X ' X
: INVESTIMENTO _

Funele de .

Toevestemeinfos .

1 ‘.l’ll‘llll'l'l'll'l'.'l = EGPIEND BT
. de MS FUNDACAO Mato Grosso do Sul
] DE CULTURA REES A0 BESERVOLYVIMENTO
DL AP Landg b0 B 4
— — |— —
X X X X
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e

EDUCAO MAXIMA

A reducdo demasiada de qualquer
marca dificulta a sua leitura e o seu
reconhecimento. No entanto, a determi-
nacdo de limites de reducdo estara
sujeita ao processo empregado, a
qualidade do original utilizado e a
qualidade de reproducdo obtida. A
reducdo maxima da marca do Programa
do Fundo de Investimentos Culturais
— FIC/MS é de 1,5 cm de largura. As
demais marcas que a acompanham séo
reduzidas proporcionalmente, conforme
0 exemplo ao lado. A sua reducdo além
desse limite compromete a leitura da
marca.

INVESTIMENTO

Fuindo ds
Tuvesfinmendos .

{iltnreis GONGEND BE

de M3 FUNDACAO Mato |
DE CULTURA RUND auﬁmﬁlﬂﬂﬂu

B RATT DROSSD DO SUL

- = = -
o= o= o= o=

1,5cm
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VERSAO MONOCROMIACOMRETICULA

A opcdo em monocromia com reticula
€ usada em impressos ou em outros
suportes que, necessariamente, sao
dispostos ou executados com o uso de
uma cor apenas, porém com gradacgoes
intermediarias entre 0 a 100% do uso da
cor, conforme o exemplo ao lado.

INVESTIMENTO

e 8=

.Irh .-'u".'.l.u.- fidos
Culturais - BAVERND B
deMS | FUNDAGAO Mato Grosso do Sul
DE CULTURA RUMO A0 DESEWYOLYINENTD

O WSO IO DO BUL
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<

FRSAO EM MONOCROMIA A TRACO

A opcdo em monocromia a trago é
usada em impressos ou em outros
suportes que, necessariamente, Sao
dispostos ou executados com o uso de
uma cor apenas. Para tal situacao, esta
opcédo possibilita a perfeita reproducéo
de todos os elementos da marca,
conforme o exemplo ao lado.

INVESTIMENTO

Faenlo ds .

Trvestimendos .

{illvras ’ SOVTEND O

de MS FUNDACAO Mato Grosso do Sul
DE CULTURA RUMD &0 BESENVOLYIMENTD

£ MATC DRIESG DO W,
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VERSAOEMFUNDOESCURDO

O uso da assinatura conjunta nas cores
institucionais em fundo claro é sempre
prioritario. O uso de fundo escuro fica
limitado somente a casos onde este seja
imprescindivel para obtencdo de um
melhor resultado. Neste caso, deve ser
seguido os exemplos ao lado.

INVESTIMENTO

FUNDACAO Mato Grosso do Sul
DE CULTURA LUNO A0 BESENTOLYIRENTD

BN MEID EEIGD 0O FEL

Aplicacdo das marcas nas cores institucionais em fundo escuro

INVESTIMENTO

&
9 ~
B2 e 1 erEane b
DE CULTEIAEA mﬂ?ﬁ['uilﬁﬁﬂ

A RO B B

Aplicagao das marcas em monocromia com reticula em fundo escuro

INVESTIMENTO

=

FUNDACAQ Mato Grosso do Sul

DE CULTURA RUMS 4O DESINTOLYIRENTD

TO GRBED B3 B

Aplicagdo das marcas em monocromia a trago em fundo escuro




VERSAOEMFUNDO IRREGULAR

APLICACAOEMBOX

Sempre que for necessario aplicar a
assinatura conjunta sobre fundos que
prejudiqguem de alguma forma a sua
leitura, um recurso prioritario é a
utilizacdo de um box de forma a
preservar a sua leitura.

As medidas do box obedecem as
mesmas caracteristicas das descritas
napagina 14, relativas ao "arejamento”.

29

-,

Marcas ilegiveis em fundo irregular

Aplicacao de box para legibilidade
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AOEMFUNDO I
ICACAOEMMON

w

O
0O o
X m
o
=z C
— [
> =
o)

VER
APL

A utilizacdo de box na aplicacdo da
assinatura conjunta em fundos que
prejudiquem a leitura é sempre priorita-
ria. A aplicacdo da assinatura conjunta
em monocromia fica limitada somente a
casos onde esta seja imprescindivel
para obtencdo de um melhor resultado.
Neste caso, € seguido os exemplos ao
lado.

Marcas ilegiveis em fundo irregular

Aplicago de marcas em monocromia para legibilidade

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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O uso incorreto das marcas prejudica
edesvaloriza aimagem do Programa do
Fundo de Investimentos Culturais —
FIC/MS . Portanto, é necessario que haja
todo cuidado em seu uso.

As marcas nao devem ser alteradas, seja
nas suas cores, diagramagao ou propor-
¢bes. Ao lado, apresentamos alguns
exemplos de uso incorreto:

Aplicacdo INCORRETA das marcas Disposigao INCORRETA das marcas e
am fundo irregular em fundo irmegular

Yaan 1
b . s i T = w4
Aplicagdo INCORRETA das marcas Disposigao INCORRETA na
am fundo irregular ordem das marcas

‘. i I £ _‘."lbﬂ_‘ y

. by L%

Aplicagéo INCORRETA de Aplicagdo CORRETA
deformacao das marcas

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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M-
o
Pu)
o
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Aplicagio CORRETA Disposicao INCORRETA da assinatura conjunta

Aplicagio INCORRETA das marcas em fundo escura Proporgoes INCORRETAS dos elementos
(tipografia e simbolo) das marcas

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL



EXEMPLOS DEAPLICAGCOES



PECAS GRAFICAS DE SINALIZAGCAO
FAIXADE RUA, TOTEM, PAINEL, PLACADE OBRA

Uso da assinatura conjunta na parte
inferior direita. No caso de espacos
culturais construidos, mantidos ou
reformados, durante a reforma e depois
da inauguracdo a assinatura conjunta
devera ser colocada a direita do patroci-
nador da obra (nos casos em que
houver), nas mesmas dimensdes e no
mesmo material e area de suporte.

Nome

do Pro jeto

FIC/MS

MANUAL DE

IDENTIDADE VISUAL
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PECAS GRAFICAS PROMOCIONAIS

CONVITE COM DOBRA E FOLDER

Uso dafrase “O Governo de Mato Grosso
do Sul apresenta” na frente, parte
superior, centralizada e da assinatura
conjunta na contracapa, centralizada.

35

Frante
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PECAS GRAFICAS PROMOCIONAIS ‘

ADESIVO, BANNER, CARTAZ, CARTAZETE,CONVITE, FOLHETO, INGRESSO, MALA-
DIRETA, POSTAL, OUTDOOR

Uso da frase “O Governo de Mato
Grosso do Sul apresenta” na parte
superior, centralizada e da assinatura
conjunta na parte inferior direita.

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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PECAS GRAFICAS PROMOCIONAIS ‘

CAMISETAS

Uso da frase “O Governo de Mato
Grosso do Sul apresenta” na frente, na
parte superior centralizada e da
assinatura conjunta no verso, na parte
superior centralizada

Frente Verso

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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PECAS GRAFICAS EDITORIAIS ‘

DVD

Uso da assinatura conjunta na
contracapa do encarte, no verso da
caixa e no label (etiqueta) do DVD.

Frente Versa Contracapa Label {etigueta)

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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PECAS GRAFICAS EDITORIAIS 9

LIVROS, CATALOGOS, CARTILHAS, LIVRETOS

Uso da assinatura conjunta na contra-
capa, lado direito, e no mesmo tamanho
da marca do patrocinador (se houver).
Na folha de rosto, idem com a contraca-
pa e no colofao, o seguinte texto: “Incen-
tivo do Fundo de Investimentos
Culturais — FIC/MS — do Governo do
Estado de Mato Grosso do Sul (Lei n°.
2.645/03 — Campo Grande - Mato
Grosso do Sul-2008)".

Frente

Folha de rosto Contracapa Colofao

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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PECAS GRAFICAS EDITORIAIS ‘

CD

Uso da assinatura conjunta na contra-
capa do encarte, no verso da caixa e no
label (etiqueta) do CD.

Gh B o=

Contracapa Label [etiquata)

Frente Yarso

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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PECAS GRAFICAS EDITORIAIS ‘

PERIODICOS (REVISTAS, JORNAIS INFORMATIVOS, ETC.)

Uso da assinatura conjunta junto ao
expediente

Expadients

Frante

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL
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PECAS GRAFICAS DE PAPELARIA N

BLOCO DE ANOTACOES, PASTA, CERTIFICADO, CRACHA, PAPEL TIMBRADO

Uso da assinatura conjunta na parte
inferior direita

i W

|
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ANUNCIOS ‘
IMPRESSO DE JORNAL, REVISTA OU SIMILARES

Uso da assinatura conjunta na parte
inferior direita

FIC/MS | MANUAL DE IDENTIDADE VISUAL



AUDIOVISUAL

OBRAS E COMERCIAL

O uso da assinatura conjunta nas obras
deverd ser antes dos letreiros de apresentagéo
e também apos os créditos finais. Nos anunci-
os deveraser ao final do comercial

Atencdo: O uso da assinatura conjunta
deveréater a exposi¢cao minimade 3 segundos.

FIC/MS

MANUAL DE
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P O R TA R I A PORTARIA/FIC/FCMS n°. 004/08, de 16 de maio de 2008.
FIC/FCMS

Disciplinar e uniformizar os procedimentos relacionados com a
N 0- O 0 4/0 8 divulgagcéo e publicidade da utilizagdo dos recursos publicos

repassados para a execugdo de projetos culturais aprovados

D E 1 6 D E M A I O pelo Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS.
DE 2008

O Diretor-Presidente da Fundacao de Cultura de Mato Grosso do Sul, no uso de suas atribui¢des legais
e considerando a necessidade de disciplinar e uniformizar os procedimentos relacionados com a
divulgacao e publicidade da utilizagdo dos recursos publicos repassados para a execugado de projetos
culturais aprovados pelo Fundo de Investimentos Culturais, resolve:

Art. 1° Os projetos culturais aprovados pelo Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS deveré&o
divulgar, obrigatoriamente, em todos os produtos culturais, espetaculos, atividades, comunicacoes,
releases, convites, pecgas publicitarias audiovisuais e escritas, a frase: “O Governo de Mato Grosso
do Sul apresenta” e as marcas do Fundo de Investimentos Culturais, da Fundagéo de Cultura de MS
e do Governo de Mato Grosso do Sul, ilustradas, na forma do regulamento, indicando a origem dos
recursos, observando-se seu enquadramento nas especificacbes do Anexo Unico a esta portaria e no
Manual de Aplicacdo da Marca do Programa fornecido por esta Fundacao.

Art. 2° Todo material de divulgacdo relativo ao projeto devera ser apresentado obrigatoriamente a
Fundagdo de Cultura de MS, na Geréncia do Fundo de Investimentos Culturais — FIC/MS, para
aprovacao, antes de sua finalizagédo e veiculagéo.

Art. 3° A inobservancia do disposto no artigo anterior, sujeitard o proponente e executor do projeto
cultural as sanc¢des previstas nos artigos 62 e 63 do Decreto n°®. 11.299/2003;

Art. 4° Esta Portaria entra em vigor na data de sua publicacdo.

Ameérico Ferreira Calheiros
Diretor-Presidente da Fundacéao de Cultura de Mato Grosso do Sul
Presidente do Conselho Estadual de Cultura
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PORTARIA
FIC/FCMS
N°.004/08
DE 16 DE MAIO
DE 2008

ANEXO UNICO

| - ESPECIFICAGOES DE APRESENTAGAO DAS MARCAS INSTITUCIONAIS

APLICACOES

APRESENTACAO DOS CREDITOS

PROJETOS GRAFICOS

Pecas Graficas Promocionais I:

Adesivo, Banner, Cartaz, Cartazete, Convite,
Folder, Folheto, Ingresso, Mala-direta, Postal,
Outdoor

Frase: Na parte superior centralizada.
Marcas: Na parte inferior direita

Pecas Graficas Promocionais I1:
Convite com dobra e Folder

Centralizado na contracapa

Pecas Graficas Promocionais I11:
Camisetas

Frase: Na frente, na parte superior centralizada.
Marcas: No verso, na parte superior
centralizada

Pecas Graficas Editoriais I:
Livros, Catalogos, Cartilhas, Livretos

Na contracapa, lado direito. Na folha de rosto,
idem com a contracapa e no colofao texto de
acordo com o Manual de Aplicagao das Marcas
do FIC.

Pecas Graficas Editoriais 11:
Periddicos (revistas, jornais informativos,
etc.)

Junto ao Expediente

Pecas Graficas de Sinalizagao:
Faixa de rua, totem, painel, placa de obra,

Na parte inferior direita

Pecas Graficas de Papelaria
Bloco de anotacfes, pastas, certificados,
cracha, papel timbrado

Na parte inferior direita

CERIMONIAIS

Langcamento, Abertura e/ou Apresentacao de
Espetaculos Artisticos em Geral

Na locucado de apresentacdo

ANUNCIOS

Impresso de jornal, revista ou similares

Na parte inferior direita

Comercial de televisdo

Ao final do comercial

Spot para radio ou execucdo volante

Ao final do spot

MIDIAS ESPONTANEAS

Revistas, Jornais, Programas de Televiséo,
Programas de Radio, Sites

No material informativo (release) produzido

OUTROS

Obras em audiovisual

Antes dos letreiros de apresentacdo e também
apos os créditos finais

CDs/DVDs

Na contracapa do encarte, no verso da caixa e
no label (etiqueta) do CD/DVD.

a7
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Il - Todas estas aplicagcdes devem obedecer aos critérios no Manual de Aplicagdo das

Marcas do FIC, da Fundac¢do de Cultura de MS e do Governo de MS sob a chancela
“Investimento”. 48
111 — Apresentacéo das marcas:

PORTARIA a)Vertical:
FIC/FCMS

N°. 004/08 INVESTIMENTO
DE 16 DE MAIO
DE 2008

Fundo de
Tnvestimentos
Culturais

de MS

FUNDACAO
DE CULTURA

DE MATO GROSSO DO SUL

GOVERNO DE

Mato Grosso do Sul

RUMO AO DESENVOLVIMENTO

b) Horizontal:

INVESTIMENTO

Fundo de .

Tnvestimentos .
Culturais GOVERNO DE

de MS FUNDACAO Mato Grosso do Sul
DE CULTURA RUMO AO DESENVOLVIMENTO

DE MATO GROSSO DO SUL
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GOVERNADOR DE MATO GROSSO DO SUL
ANDRE PUCCINELLI

PRESIDENTE DA FUNDAGAO DE CULTURA DE MATO GROSSO DO SUL
AMERICO FERREIRA CALHEIROS

DIRETOR GERAL
JOSE ALBERTO FURLAN

GERENCIA DO FUNDO DE INVESTIMENTOS CULTURAIS
MARIA ALVES GRANJEIRO

ASSESSORIA DE COMUNICACAO
MOEMA VILELA

PROJETO GRAFICO
DESIREE MELO

Fundo de . ’
Tnvestimentos .

Culturais

GOVERNO DE

de MS FUNDAGCAO Mato Grosso doSul
DE CULTURA RUMO A DESENVOLVIMENTO
DE MATO GROS50 0O SUL
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